I -	INTRODUCTION





	Le besoin d’information a toujours été une des données fondamentales de toute vie 	sociale: on peut donc trouver au journalisme des équivalences dans les civilisations 	qui ont ignoré l’imprimerie. La curiosité du public a toujours suscité la vocation de 	conteurs d’histoires. Donc héritière de plus de 3 siècles et demi d’histoire, il est 	possible de retrouver dans toutes les sociétés organisées, 	des ancêtres du journal et 	des journalistes, tels que: la naissance d’imprimerie, les nouvelles manuscrites, les 	feuilles volantes imprimées et les premiers 	imprimes périodiques.


	Mais il faudra remarquer que depuis 1945 la presse a subi de profondes 	transformations.


la concurrence d’autres moyens d’informations par exemple: le moyen 	audiovisuelle comme la T.V. et la radio.


le progrès techniques et les facteurs économiques.


l’élargissement du contenu et la diversification des catégories. Cela veut dire 	que la presse quotidienne a perdu relativement son importance par une presse 	périodique spécialisée ou d’information générale. Les habitudes de lecture de 	nos contemporains ont été modifies par l’évolution de leur mode de vie.











II -	LES AGENCES DE PRESSE





	Le développement de la presse et l’extraordinaire élargissement de son champ 	d’information ont suscité la création d’organismes spécialisés dans la 	collecte et la 	transmission de nouvelles: les agences de presse.


	Les agences de presse sont des sources d’information extérieure. Elles sont des	importantes “associations” de journalistes à la disposition d’un grand nombre de 	médias, ces derniers participent à son financement. Les résultats sont des synthèses 	qui reprennent l’essentiel des informations données sur un sujet d’actualité sous 	forme d’une mise au point.








L’agence France-Presse: héritière de l’Agence Havas fondée (1832), est la première 	agence au monde. Elle fut dotée, en 1957, d’un statu très original qui garantit son 	indépendance vis-à-vis de l’Etat qui reste pourtant son principal client. Elle a acquis 	une place très importante sur le marché mondial de l’information et l’objectivité de 	ses services est très appréciée. Elle a des centres de collecte d’information dans 167 	pays ou territoires.


	En plus de ses services généraux en français, anglais, espagnol, portugais, allemand et 	arabe, elle a des services spécialisés: économique, sportif, hippique, religieux, 	photographique, scientifique, etc.











III -	LA CONCENTRATION DE LA PRESSE





	Depuis la dernière guerre mondiale, on assiste presque partout dans le monde a 	une diminution du nombre de quotidiens et de celui des grands hebdomadaires 	d’information générale. 


	Certes, ce mouvement n’affecte pas aussi gravement à la presse périodique 	spécialisée, mais il concerne la partie essentielle de la presse, celle qui a la plus 	grande influence sur le public. Par là il remet en cause la fonction même que la 	théorie libérale donnait à la presse, la libre expression des opinions, puisque 	celle-ci n’est vraiment garantie que par la diversité des organes. Ce mouvement de 	concentration est double puisqu’il ce produit parallèlement dans le domaine des 	grandes agences télégraphiques.





	3.1.	Les formes de la concentration





		Il est possible de distinguer plusieurs types: 


La concentration “horizontale” qui donne des chaînes de journaux comme 		en Allemagne ou aux Etats-Unis où sous une propriété commune et disposant 		d’une rédaction nationale, de services administratifs et financiers, de moyens 		techniques communs,  les journaux continuent à paraître sous des titres 			différents, et avec des pages locales originales.


La concentration “verticale” dont le meilleur exemple est fourni par les 			énormes groupes de presse anglais ou allemands et par les groupes français.


		La concentration peut aussi simplement profiter à quelques entreprises de 			presse qui n’éditent qu’un seul titre et dont les efforts tendant plus à étendre 		leur zone de diffusion et leur audience qu’à diversifier leur publication: c’est le 		cas de la presse provinciales français où la tendance au monopole régional est 		la règle.


		La concentration est surtout sensible au niveau des quotidiens. La cause 			essentielle de cette résistance du marché français à la concentration tient à 			l’existence des entreprises indépendantes et prospères de la presse de province 		qui, par le monopole qu’elles ont acquis dans leur zone de diffusion, ont limité 		les ambitions des groupes nationaux et régulièrement réduit depuis le début 		du siècle la diffusion en province des journaux parisiens.


		C’est très difficile de présenter les groupes de presse française car la structure 		des sociétés qui le composent est fort embrouillée. Les secrets des affaires rend 		la situation opaque aux regard des observateurs. On peut en citer quelques uns:


		- Le groupe Hersant: il contrôle une douzaine de périodiques spécialises: 			quelques hebdomadaires locaux, des quotidiens de province et deux quotidiens 		parisiens: le Figaro et France-Soir.


		- Le groupe Hachette: est connu par ses intérêts dans le secteur de la édition de 		livres. Le groupe contrôle aussi “Elle”, “France-Dimanche”.


		Et il y a aussi d’autres groupes de presses comme:


		- Bayard Presse, Prima Presse, le Groupe Havas, etc.











IV -	LE CLASSEMENT DE LA PRESSE





	Dans le monde des journaux et des périodiques tout effort de typologie est arbitraire. 	Les critères de classement sont très nombreux: la périodicité, les caractéristiques 	formelles (format, pagination, prix, etc.). Mais le classement par catégories de contenu 	ou d’audience est le plus utilisé.


	De ce point de vue on peut distinguer: les quotidiens et les périodiques.


	Bien que par des raisons économiques, techniques et modes de rédaction, la presse 	quotidienne soit très différente de la presse hebdomadaires, bimensuelle ou 	mensuelle, une analyse détaillée des fonctions respectives du journal et du 	périodique, et l’évolution actuelle de 	leurs contenus, montre qu’il n’est plus 	possible de différencier aussi nettement leur nature. Ils rendent à leurs lecteurs des 	services comparables: la formule du quotidien “ un peu de tout, tous les jours”, et 	celle du magazine “un peu de tout, toutes les semaines”. La clientèle 	de la presse 	quotidienne est l’ensemble de la population adulte et celle de la presse périodique est 	limitée à un groupe sociale déterminé.





	4.1.	Les catégories des quotidiens





		Il y a une grande diversité de types de journaux qui traduit autant les 	habitudes 		traditionnelles du journalisme national ou locales que les différences 			culturelles du public.





		4.1.1.	Journaux du matin et journaux du soir





		Les quotidiens paraissent surtout le matin : l’image du lecteur de journal en 		train de prendre son petit déjeuner ou d’aller à son travail est de tous les pays. 


		Les journaux du soir sont en générale des journaux de grandes villes et des 			feuilles de complément des journaux du matin. En France les quatres titres de 		l’après-midi assurent la moitié du tirage des quotidiens de Paris, la province 		ignore pratiquement la presse du soir.





		4.1.2.	Journaux nationaux et régionaux





		Les premiers se caractérisent par la variété de son contenu et la qualité de ses 		informations nationales et internationales. Les régionaux cherchent à satisfaire 		le besoin de connaître les nouvelles de la région et de la localité.


		Les journaux régionaux doivent leur succès à leurs pages locales sans craindre 		la concurrence de la Radio ou de la Télévision qui subit la presse nationale.


		La presse parisienne a perdu l’essentiel de ses positions en Province, au profit 		des Grands Régionaux, pour devenir surtout une presse de l’Ile de France et 		même si elle continue à diffuser plus d’un quart de ses exemplaires en 			Province, elle n’a qu’un rôle de presse de complément.





		QUOTIDIENS PARISIENS (NATIONAUX)





Libération 


			Fondé en 1973 comme un organe contestataire gauchiste. Des graves 				conflits internes ont entraîné sa suspension pendant quelques mois en 			1981 et depuis il a évolué vers un journalisme critique moins 					extrémiste.





Le Matin 


			Crée en 1977 par l’équipe du Nouvel Observateur cherche à occuper 				sur le marche de la presse nationale la place d’un grand quotidien de 				sensibilité socialiste. Il livre un supplément le samedi.





L’Humanité 


			Fondé en 1904 par Jean Jaurés comme un organe du Parti Communiste 			Français.





Le Figaro  


			C’est le plus vieux journal parisien puisque sa création remonte à 1853. 			C’est un organe conservateur, académique de ton et qui reste fidèle à la 			tradition des chroniques éditoriales. Sa clientèle aisée en fait un excellent 			support publicitaire malgré la baisse de sa diffusion. Il publie le samedi 			un supplément illustré, “Le Figaro-Magazine” puis, un supplément 				mensuelle “Figaro-Madame”.





Le Parisien-Libère


			C’est une feuille populaire de demi-format, ou les faits divers et le sport 			occupent une grande place, il a des éditions locales pour le département 			de l’île de France.


France-Soir


			Il a été pendant longtemps gouvernementale par nature et puis par 				sympathie. Depuis 1981 il a adopté une attitude de neutralité à l’égard du 			nouveau gouvernement. Cet un mélange équilibre d’articles de grande 			information, rédigé avec une grande clarté et d’articles sensationnels de 			faits divers et de sport, accordant beaucoup de place aux rubriques de 				loisirs et de jeux.





La Croix  


			Fondé en 1883 est le grand quotidien catholique français. Il accorde une 			grande importance aux informations religieuses sans oublier les grands 			problèmes politiques et sociaux. Si bien ses liens avec la hiérarchie lui 			impose une grande prudence ne limite pas son indépendance. Ses tirages 			restent faibles et ses ressources publicitaires son peu abondantes.





Le Monde


			C’est le journal français de référence par excellence. Il se caractérise par le 			sérieux, la variété de ses informations, la qualité de ses enquêtes et de ses 			articles et la valeur de l’équipe de ses rédacteurs. Le fait que ses salariés, 			journalistes, cadres et employés possèdent le 49% du capital de la société 			éditrice font de ce journal une exception dans la presse française.


			Quant à la présentation elle est austère et claire à la fois, et les photos 				sont exclues ; la variété de son contenu offre une matière dont aucune 			autre publication, même spécialisée, ne peut présenter l’équivalent. Et 			enfin son audience est la plus jeune et la plus cultivée. Il recrute de 				nouveaux lecteurs parmi les étudiants et ceux-ci lui restent en général 			fidèles après avoir quittée l’Université. Après avoir mené une vie 				difficile il est devenu un 	journal aisé à la pagination abondante. Il édite 			une “Sélection Hebdomadaire” de ses meilleurs articles, en français, 				uniquement diffusé à l’étranger. Aussi que le Monde diplomatique et le 			Monde de l’éducation.





		QUOTIDIENS REGIONAUX


		Chaque titre édite de nombreuses éditions qui, à l’exception de 8 ou 10 pages 		communes, sont uniquement consacrées aux nouvelles locales de 				l’arrondissements ou du canton.


		Ces pages sont rédigées par les bureaux locaux de rédaction du journal qui 			collectent les informations fournies par un réseau de correspondants 	mais elle 		sont composées et imprimées dans l’imprimerie centrale du journal. 				Politiquement ces journaux de province ont une coloration politique peu nette 		même en période d’élection, ils restent en général, prudents et équilibrent 			leurs articles entre les différents tendances politiques.


		Parmi les quotidiens diffusant les plus grands nombres d’exemplaires on 			peut nommer :


Ouest-France: publié à Rennes est le journal qui a le plus gros tirage 			en France et il est diffusé également en Normandie et dans les pays de la 			Loire.


La Voix du Nord: Lille


Le Progrès: Lyon


Sud-Ouest: Bordeaux


Le Dauphine Libéré: Grenoble


La Nouvelle République du Centre-Ouest: Tours


L’Est Républicain: Nancy


La Montagne: Clermont-Ferrand


La Dépêche du Midi: Toulouse


Nice Matin: Nice


Le Provençale: Marseille


La Marseillaise: Marseille, quotidien communniste


etc.





		4.1.3.	Les quotidiens spécialises





		Par nature la presse quotidienne est une presse d’information générale et la 		variété de son contenu est une de ses raisons d’être.


		Pourtant existent certaines catégories de journaux spécialisés essentiellement 		les quotidiens sportifs et financiers, par exemple : L’Equipe.








	4.2.	Les catégories des périodiques





		Comme on avait dit auparavant tout classement est artificiel ou arbitraire et les 		critères qu’on peut utiliser sont très nombreux. On va classer les périodiques en 		fonction du rapport des contenus avec l’actualité.


		Cela nous permet de distinguer trois grandes catégories.





		4.2.1.	Les périodiques d’information générale





		LES PERIODIQUES LOCAUX


		Les périodiques locaux qui sont par nature des compléments du quotidien 			auxquels on peut ajouter les journaux de quartier qui sont distribués 				gratuitement dans les grandes villes.





		LES MAGAZINES ILLUSTRES ET LES HEBDOMADAIRES POLITIQUES


		Les hebdomadaires politiques n’ont qu’une faible audience d’un groupe de 			militants ou de sympathisants, tandis que les hebdomadaires illustrés moins 		engagés dans la vie politique, tout en conservant une place importante à 			l’information politique, social et économique, ont su diversifier leur contenu 		et développer des rubriques distractives ou culturelles. Voici quelques 			exemples.





Le Canard Enchaîné : né en 1916 est une des plus solides institutions 			de la presse française qui a résisté aux attaques et critiques de tous les 				pouvoirs. Son indépendance, le ton satirique de ses révélations, le 				sérieux de ses informations lui ont donné une vaste audience et 				assurent un influence politique notable.


Minute : se situe sur des positions nationalistes à droite.


			Sous de formules diverses 4 magazines illustrés dominent les marches 			des hebdomadaires d’information :


				a) L’Express est le 1er à avoir adopté le format du magazine 					américain “Time”.





				b) Le Nouvel Observateur né en 1950 a réussi à s’imposer 					comme le grand hebdomadaire de la gauche intellectuelle.





				c) Le Point se situe politiquement à droite de L’Express et utilise 				un style plus concis.





				d) Paris-Match a été la grande réussite du journalisme 						magazine français mais, il a souffert d’une désaffection générale 				du public pour ses magazines d’images à l’ère de la T.V. Il a 					retrouvé depuis quelques années le succès avec une formule 					moins ambitieuse.





			Ces quatre derniers hebdomadaires présentent en particulier des 				enquêtes et des analyses détaillées d’événements politiques et sociaux et 			ils connaissent un grand succès.





		4.2.2.	Les périodiques d’information spécialisée





		LES PERIODIQUES FEMININS


		Leur tirage et leur prospérité, car ils ont de bons supports publicitaires sont 			remarquables.


		L’évolution des mentalités féminines les conduisent à se diversifier pour 			magazines de la jeune fille, de la jeune femme coquette, émancipée et de la 			ménagère pot-au-feu, par exemple : Elle, Marie-Claire, Biba, Cosmopolitan, 			Vingt-ans, Femme Actuelle, etc.





		LES HEBDOMADAIRES DE RADIO ET TV


		Ils détiennent les records absolus de tirage destinés à présenter et à commenter 		à l’avance les programmes : Télérama, Télé sept jours, Télé Poche.





		LES PERIODIQUES ECONOMIQUES ET SPORTIFS


		Par la spécificité de leur domaine ils sont peu susceptibles d’évolution au 			niveau de leur contenu par exemple: L’Equipe, L’Automobile (sportif); Le 			Capital, L’Expansion (économique). 





		4.2.3.	Les périodiques de lecture





		Ils constituent dans la diversité de leur catégorie et de leur type une presse 			essentiellement orientée vers le divertissement ou l’évasion, ils ont souvent 		des tirages considérables.





		LA PRESSE D’EVASION		


		Quant à la presse d’évasion ses publications typiques sont: les publications 			humoristiques, la presse du coeur, la presse grivoise, à l’imitation de Play-boy, 		les hebdomadaires du cinéma, la presse à sensation, les publications des bandes 		dessinés pour adultes, la presse astrologique et la presse médicale populaire.





		LA PRESSE DES JEUNES


		Les profonds changements du comportement des jeunes et leur accès plus 			faciles et plus précoce au monde des adultes rendent difficile l’adaptation de 		formules à ce public incertain, par exemple: Okapi, Le journal de Mickey, 			Jeune et Jolie, Phosphore, Spirou et Tintin.











V -	LA PRESSE FRANCOPHONE





	5.1.	Situation





		Ces dernières années le déclin de la presse francophone est indiscutable. La 			plupart des titres existant étaient trop locaux et possédaient un lectorat 			vieillissant qui n’avaient ni les moyens humains, ni financiers pour se 			rénover et étendre leur diffusion. Les groupes de presse française n’ont pas été 		suffisamment actifs face aux groupes américains, anglais et australiens qui ont 		su implanter à travers le monde un grand nombre de quotidiens en langue 			anglaise.





	5.2.	Description





		La presse écrite en langue française est composée d’environ 3 à 4.000 journaux, 		revues, magazines, bulletins (publies hors France métropolitaine) et peut être 		classée en trois catégories :





		5.2.1.	Promotion 


		Editée par des organismes d’état pour promouvoir les idées politiques et les 		réalisation techniques, industrielles et scientifiques des pays qui veulent 			donner la meilleure image d’eux-mêmes. Ces publications sont adressées 			gratuitement aux responsables des différents secteurs de la vie politique et 			journalistique des pays francophones.





		5.2.2.	Communautaire 


		Produite par une association de professeurs, d’une Alliance Française, d’une 		communauté de français en Corée ... etc. Elle se compose de bulletins et de 			petits magazines qui représentent souvent la seule forme de presse 				d’expression française éditée dans certains pays.





		5.2.3.	Nationale 


		Dans les pays où le français est langue nationale ou de communication. C’est le 		cas de pays du Nord où la presse belge, suisse et canadienne est structurée, 			diversifiée et elle constitue une industrie à part entière.





		Cette situation prévint également aux Antilles Françaises, à la Réunion, à l’île 		Maurice, en Nouvelle Calédonie et à Tahiti.


		En ce qui concerne l’Afrique, deux régions sont à considérer: en Afrique du 			Nord existe une presse vivante, privée au publique qui se développe. A côté 		des grands quotidiens, arrivent de plus en plus sur le marché, des magazines, 		des revues scientifiques et techniques et des journaux spécialisés.


		Dans l’Afrique francophone l’ouverture démocratique de ces pays a permis à la 		presse privée d’exister et de prendre, dans certains d’entre eux, une place 			prépondérante par rapport à la presse d’état. Mais ces journaux 	ne constituent 		souvent qu’une presse d’opinion très locale. A part quelques titres nationaux 		(au Zaïre, Cameroun, Côte d’Ivoire, Sénégal) diffuses à peu près dans 				l’ensemble de leur pays, la presse sort très peu des villes où elle est éditée à 			cause de la mauvaise organisation des réseaux de distribution, de la faiblesse 		des tirages et du fait qu’elle reflète souvent les idées d’un homme ou d’un parti 		politique, sans oublier la situation économique (le papier - soumis à des taxes 		considérables - , le matériel d’impression ...) font du journal une denrée chère, 		de luxe pour certains.


		Il faut, enfin, remarquer la renaissance, timide, de publications en langue 			française en Asie du Sud-Est où elles avaient presque entièrement disparu.











VI -	TECHNIQUE DU JOURNALISME





	On peut diviser l’activité journalistique en deux temps: se renseigner et informer. 	Une fois qu’on a recueillies les nouvelles par les reporters, il faut les 	présenter au 	public et rendre ce message intelligible au plus grand nombre de lecteurs. La méthode 	particulière porte sur la construction, la rédaction et la préparation.


	D’abord il faut ordonner les matériaux et choisir ceux qui doivent être retenus; il y a 	deux sortes de matériaux, les premiers se rapportent directement à l’événement et ce 	sont les propres notes du reporter. Les autres matériaux sont ceux qui vont compléter 	l’information, aider à faire comprendre la nouvelle, ces matériaux proviennent des 	archives, des bibliothèques ...


	Une fois rassembles les matériaux il reste à choisir, car leur masse est trop abondante 	pour que tous puissent être repris dans l’article, le journaliste retient ce qu’il y a de 	nouveau et ce qui attirera l’attention de ses lecteurs. 


	Le style journalistique, celui de la rédaction vise aussi à faciliter la compréhension du 	lecteur. Son but est de rendre la lecture attrayante qui plonge autant que possible le 	public dans l’événement.


	Il y a une série de règles pour écrire sans abdiquer de leur génie propre. Ces règles 	peuvent être résumées en trois adjectifs: simple, concret et vivant.


	La simplicité est le caractère dominant du style journalistique. Tout article doit être à 	la portée des lecteurs les moins cultivés. Même si le journal s’adresse à un public 	dont le niveau intellectuel est au-dessus de la moyenne (sa lecture se fait à des 	moments de loisirs et elle ne doit demander aucun effort).


	La simplicité porte sur le vocabulaire, il faut éviter les mots peu courant, la simplicité 	grammaticale commande d’éviter l’emploi de tournures de phrases recherchées.


	La brièveté des phrases est un auxiliaire important de la facilité de compréhension.


	Le but du journaliste est de faire voir, sentir, et entendre l’événement. Chaque phrase 	et presque chaque mot doit apporter seulement d’information. La simplicité et la 	précision donnent au style une certaine vivacité. Pour capter l’attention du lecteur il 	faut encore recourir à différents moyens dont les principaux sont la rédaction au 	présent et à la 1ère personne, l’introduction, les images et les comparaisons mais aussi 	l’excès dans leur application donnerait des résultats prétentieux et grotesques.
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